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Key take-aways für Hersteller und Handel

Die wirtschaftliche Lage wird immer schwieriger, da
Arbeits-, Energie- und Milchpreise durch Inflation steigen. 

Die Verbraucher sind zunehmend besorgt über den
Klimawandel und die Umwelt. Dies hat das Interesse an der 
Reduzierung von Lebensmittelabfällen und der Nachfrage 
nach pflanzlichen Produkten verstärkt. 

Inspiration durch neue Verbraucher Insights

Die Mehrheit der Verbraucher
trifft ihre endgültige Entscheidung
für eine Marke/Handelsmarke
im Supermarkt, was zeigt, wie
wichtig die richtige Kommunikation
und Kennzeichnung auf den
Verpackungen im Geschäft ist. 

Die meisten österreichischen 
Verbraucher/Käufer von 
fermentierten Milchprodukten sowie 
pflanzlichen Joghurtalternativen 
sind an der Lebensmittelqualität 
interessiert.

1 Denken Sie daran, wann Sie das letzte Mal Joghurt oder andere fermentierte Milchprodukte (auf Milch- oder Pflanzenbasis) eingekauft haben. Welcher Satz beschreibt am besten, wann Sie sich für die Marke 
entschieden haben, die Sie gekauft haben? (wenn Sie mehr als ein Produkt gekauft haben, denken Sie bitte an das erste Produkt, das Sie gekauft haben) I 2 Wie wichtig ist es für Sie, Lebensmittelabfälle von 
Joghurt oder anderen fermentierten Milchprodukten (Milch- oder Pflanzenbasis) zu vermeiden? I 3 Welcher der folgenden Sätze beschreibt Ihrer Meinung nach Sie?. 

Hersteller von Milchprodukten & pflanzlichen Joghurtalternativen stehen vor einigen Herausforderungen.

werden im Supermarkt bei der
endgültigen Wahl der Marke/

Handelsmarke beeinflusst.1

sind bereit, für bessere Qualität, 
einen höheren Preis zu zahlen.3

64%

Durch das starke Bewusstsein für 
Lebensmittelverschwendung erhöhen 
Verbraucher die Forderung nach 
Lösungen zur Verringerung der 
Lebensmittelverschwendung in der 
gesamten Wertschöpfungskette.

4/5

der Verbraucher finden die 
Vermeidung von Lebensmittelabfällen

wichtig oder sehr wichtig.2 

25%



Die hierin enthaltenen Informationen werden nach bestem Wissen und Gewissen präsentiert und sind wahr und zuverlässig. Sie werden ausschließlich für Ihre Überlegungen, Tests und Bewertungen angeboten und können ohne 
vorherige Ankündigung geändert werden, sofern dies nicht gesetzlich vorgeschrieben oder schriftlich vereinbart ist. Es wird keine Garantie für die Richtigkeit, Vollständigkeit, Aktualität, Nichtverletzung von Rechten Dritter, 
Marktgängigkeit oder Eignung für einen bestimmten Zweck übernommen. Nach unserem besten Wissen und Gewissen verletzen die hier erwähnten Produkte nicht die geistigen Eigentumsrechte Dritter. Das/die Produkt(e) können 
durch anhängige oder erteilte Patente, eingetragene oder nicht eingetragene Warenzeichen oder ähnliche geistige Eigentumsrechte geschützt sein. Alle Rechte vorbehalten.
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Die repräsentative Verbraucherstudie wurde von Kantar für 
Chr. Hansen durchgeführt

• 1007 Online-Befragungen in Österreich im Juni 2022

• Die Zielgruppe waren Verbraucher/Käufer von fermentierten
Milchprodukten und pflanzlichen Joghurtalternativen im Alter
von 18-70 Jahren, die für den Einkauf im Haushalt zumindest
mitverantwortlich sind.

• Die Befragung ist in Bezug auf Geschlecht, Alter und Region
landesweit repräsentativ.
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